SOLICITUDES
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Os interesados deberan inscribirse e facer a solicitude a través da paxina web da Conselleria do Medio Rural:
http://www.medioruralemar.xunta.es/areas/investigacion_e formacion/transferencia_tecnoloxica/plan_e_actividades/

Os interesados tamén poderan obter a solicitude a través da paxina
web da Estacion de Viticultura e Enoloxia de Galicia
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http://evega.xunta.gal/
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As solicitudes deberan remitirse perfectamente cubertas a EVEGA por:
Fax: 988 788 099 | e-mail: evega.medio-rural@xunta.es

Plan de transferencia para o apoio as actividades de demostracion
e de informacion ao agro galego 2018
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Europa inviste no rural

Taller practico

Buscar Vou a ter sorte

O USO DAS TIC NA XESTION DAS
EMPRESAS VITIVINICOLAS:
A optimizacién web

1 de xuio de 2013

La Molinera
Rua do Abrevadeiro, 1 - Ourense

XUNTA DE GALICIA




TALLER PRACTICO | O USO DAS TIC NA XESTION DAS EMPRESAS VITIVINICOLAS: A optimizacion web

PROGRAMA

09:00-09:30 Entrega dadocumentacion. Presentacion dotaller.
09:30-09:45 Introducion. Que é a optimizacion web?
09:45-10:00 Por que a maior parte das web non se posicionan ben?

10:00-11:15 Explicacion practica dos principais factores (ON PAGE) que afectan o
posicionamento dunha paxina web.

11:15-11:45 Pausa

11:45-13:30 Explicacion practica dos principais factores (ON PAGE) que afectan o
posicionamento dunha paxina web (continuacién).

13:30-13:45 Asferramentasde axuda

13:45-14:00 Analise e recomendacions para optimizar unha web.
Relator:
José Francisco Ouvifia | Co-fundador TuSeo.online

15 anos de experiencia en SEO,
madrketing en lifa e social media

INSCRICION

Numerode prazas: 25 | Datadeinscricion:ataodia31demaiode2018

OBXECTIVOS

As TIC estanse a amosar como unha fonte de novas posibilidades na xestion empresarial. O desefio dunha
web da identidade, a implementacidn de innovaciéns no marketing dixital e a venda en lifia, constitien
fontes de innovacién que permiten mellorar a comercializacién dos produtos e abren novas fontes de
mercado.

No proceso de elaboracion dunha web, mais alé do desefio, hai que ter en conta a optimizacién desta,
sendo este o primeiro paso dunha estratexia en lifia axeitada. A optimizacion web, SEO ou “optimizacion
para os motores de busca” é o conxunto de técnicas que se empregan para mellorar a posicién dun sitio ou
paxina web na lista de resultados de buscadores como Google, Yahoo ou Bing. Hoxe en dia representa un
requisito fundamental para calquera empresa ou proxecto que tefia unha paxina web e que queira obter
unha minima visibilidade na internet. Por esta razdn a optimizacion web constitte o alicerce de calquera
estratexia que unha empresa vitivinicola, con presenza na rede, queira implementar con base no marketing
eavendaenlifia.

Os obxectivos desta xornada son:

e Cofiecerasvantaxes do uso das TIC na xestién dunha empresa vitivinicola.

e Asposibilidades estratéxicas destas no marketing dixital e a venda en lifa.

e Cofiecer que é a optimizacién web como ferramenta de visibilidade da empresa nainternet.

e Adquirir unha visién global da optimizacién web entendendo os seus beneficios, os factores clave e as
técnicas que compre aplicar para mellorar o posicionamento dunha web.

e Aprenderaavaliar o estado dunha web e as recomendacidns para mellorala.

¢ |dentificar os principais erros que afectan o posicionamiento “on page”.

e Cofiecer as principais ferramentas para corrixir os erros detectados.

DESTINATARIOS

Viticultores, adegueiros, endlogos, persoal técnico das adegas e dos consellos reguladores, persoal
investigador interesado no tema. Responsables de pequenas empresas e das areas de marketing que
necesiten avaliar o estado da sua paxina web e mellorala. Con especial fincapé ds mulleres e mozos/as
agricultores/adegueiros en activo. Publico interesado en xeral.




